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Perfil Publicitario )

Revista Consultorio Fiscal )

La revista presenta articulos actuales sobre
temas fiscales que orienten a los lectores
acercade lasituacion del marco juridico fiscal
actual, abordado desde un punto de vista
eminentemente practico.

Perfil del lector 1)) { Mercado

- Edad: entre 18y 55 afios Profesionistas de la Contaduria

Publica y areas afines;

- Nivelsocioeconémico:B,CyD catedraticos y estudiantes de

universidades privadas y

- Escolaridad: licenciatura como publicas del ambito

minimo

economico-administrativo.




Tarifas publicitarias )

Tipo de anuncio ly?2 3y4 5y6
42 de forros $13,200.00 $12,000.00 $10,800.00
32 de forros $11,400.00 $10,200.00 $9,000.00
22 de forros $9,600.00 $8,400.00 $7,200.00
Gate fold de forros $26,400.00 $24,000.00 $21,600.00
pagina interior a dos tintas $8,400.00 $7,200.00 $6,000.00
1/ 2 pagina interior a dos tintas $5,800.00 $5,200.00 $4,600.00

Encarte por folleto $3.50

Medida del encarte auna pagina en frentey vuelta 20 x 26 cms.

La cantidad maximade los folletos por encartar dependera del

tiraje de larevista.

Se entregaran enlafechalimite al cierre de la edicion por encartar.

Lainclusion de los encartes esta sujeta ala aprobacion de la
direccion editorial de larevista.

Estos precios ya incluyen IVA.




Calendario de fechas limite de entrega

de publicidad
Numero de Periodo de publicacion
edicion

457 12, quincena de septiembre de 2008
458 22, quincena de septiembre de 2008
459 12, quincena de octubre de 2008
460 22, quincena de octubre de 2008
461 12. quincena de noviembre de 2008
462 22, quincena de noviembre de 2008
463 12. quincena de diciembre de 2008
464 22, quincena de diciembre de 2008
465 12. quincena de enero de 2009
466 22, quincena de enero de 2009
467 12, quincena de febrero de 2009
468 22, quincena de febrero de 2009
469 12, quincena de marzo de 2009
470 22, quincena de marzo de 2009
471 12. quincena de abril de 2009
472 22, quincena de abril de 2009

Fecha limite

13 de agosto de 2008

27 de agosto de 2008
12 de septiembre de 2008
29 de septiembre de 2008

13 de octubre de 2008

30 de octubre de 2008
12 de noviembre de 2008
30 de noviembre de 2008

11 de diciembre de 2008
2 de enero de 2009

16 de enero de 2009

2 de febrero de 2009

16 de febrero de 2009

2 de marzo de 2009

16 de marzo de 2009

S e |

30 de marzo de



Datos generales ) |

20 afos de edicion
Tiraje de 5,000 ejemplares

Perioricidad: quincenal (se publica el
1y 16 de cadames

24 ejemplares al afio

Cada ejemplar lo leen en promedio
tres personas

Venta de suscripciones en formato
electronico

Entrega a 256 directores de
instituciones educativas privadas y
publicas del area econdmico-
administrativo en todo el pais

Cobertura nacional
Principales plazas: Distrito Federal,

Estado de Meéxico, Guadalajara y
Monterrey

~ Consultorio

Impuesto a los depositos
en efectivo. Nuevas reglas

LC. Isaac Ivain Gonzilez Aguilar
LC. Juan Carlos Santiltin Hernandez

 Pequenos contribuyentes
C.PC.y M.. Martha Josefina Gemez Gutiérrez

. Empresas micro-financieras.

Tratamiento fiscal
C.P Carles Orozeo-Felgueres Laya
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{ Especificaciones

Forros
21 X 27 cm.
(rebasada)
Gate fold

41.5 X 27 cm.

(rebasada)

Una pagina

Media pagina

18.5 X 11 cm.

21 X 27 cm.
(rebasada)

8 X23cm.




Condiciones generales de contratacion: )

Todo anuncio debera estar claramente
identificado por el nombre o firma del
anunciante.

Las inserciones que a juicio de la UNAM
puedan confundirse con las paginas
informativas, serAdn marcadas con la
leyenda “anuncio”.

Las posiciones especiales en paginas
interiores no tendran un cargo adicional,
pero estaran sujetas a la disponibilidad de
espacio.

Las peticiones para incluir anuncios,
tendran que formalizarse con la orden de
insercion, ya sea en el formato del
anunciante o su agencia, o bien, con el
formato que proporcione la Facultad de
Contaduriay Administracion de la UNAM.

El anunciante es responsable del
contenido del anuncio, comprometién-
dose a liberar o indemnizar a la UNAM en
caso de guejas o acciones legales en
contra de ella, por causa del contenido
delanuncio.

El pago por anuncios sera por anticipadoy
se realizarda acompafnado de prueba de
impresion y orden de inserciéon. Una vez
publicado el anuncio, la Facultad de
Contaduria y Administracion entregara la
factura correspondiente.

No se aceptaran cancelaciones y/o
modificaciones al anuncio después de las
fechas de cierre de cada numero.

Todos los anuncios se aceptaran siemprey
cuando estén aprobados por el
anunciante y/o su agencia de publicidad,
la UNAM se reserva el derecho a aceptar
la publicacién de los anuncios en
consideracion al contenido y a la calidad
delos mismos.

Todos los anuncios se deberan entregar
con separacion de color en pelicula
negativa, con resolucion de 133 lineas y
prueba de color (cromalin).

( Ventas:

Facultad de Contaduria y Administracion,
Ciudad Universitaria, Circuito exterior s/n
edificio de Fomento Editorial, ubicado entre
el edificio de las Oficinas Administrativas y el
edificio “F”. Delegacion Coyoacan, México
D.F.; C.P.04510.

L.E. DIANAELIZA LOPEZ DEL AGUILA
Teléfonos: 5616-1355y 5616-7755,
extension 240

Correo electronico:
publicaciones@corneo.fca.unam.mx
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